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RESUMO

Este texto tem por objetivo socializar algumas reflexdes linguistica e discursiva de enunciados produzidos
em um programa transmitido na TV aberta, a saber, o F. Q. E, a partir da Analise de discurso de linha
francesa (ADF). Propomos verificar os mecanismos linguistico-discursivos utilizados na construgdo dos
discursos a partir das cenas enunciativas, 0 que permitira a construgdo do ethos discursivo do enunciador e
a apresentacao de possiveis efeitos de sentidos desses discursos. Para isso, nos pautaremos, com maior
especificidade, nas reflexdes de MAINGUENEAU (1997, 2004, 2008a, 2008b, 2010, 2015) sobre discurso,
ethos discursivo e cenas da enunciacdo, além dos estudos de Orlandi (1987, 1999). Esta reflexdo possibilita
pensar a estratégia argumentativa de um discurso dominante que se vale de um discurso constituinte, como
€ 0 caso do religioso, ao ser utilizada em um meio de comunicagédo de massa, a televisédo, e observar como
essa relagdo mutua evoca maior poder ao discurso.
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RESUMEN

Este texto tiene como objetivo socializar algunas reflexiones linglistica y discursiva de enunciados
producidos en un programa transmitido en la TV abierta, a saber, el F. Q. E, a la luz de Analisis de discurso
francesa (ADF). Verificaremos los mecanismos lingUisticos-discursivos utilizados en la construccién de los
discursos a partir de las escenas enunciativas, lo que permitird la constitucion ethos discursivo del
enunciador y presentar los posibles efectos de sentidos de los discursos. Para eso, pautaremos ese articulo
en los estudios de MAINGUENEAU (1997, 2004, 2008a, 2008b, 2010, 2015) sobre discurso, ethos
discursivo y escenas enunciativas y en las teorias de discurso de Orlandi (1987, 1999). Esta reflexion
posibilita pensar la estrategia argumentativa de un discurso dominante y constituyente, como el religioso, en
la comunicacion televisiva, y observar como esa relacién evoca mas poder al discurso.

Palabras-clave: Discurso religioso. Ideologia. Ethos discursivo.

1 CONSIDERACOES INICIAIS

Para compreender a no¢ao de discurso, é preciso ter em mente que ele consiste em uma pratica
social, é realizado por sujeitos que assumem determinadas posicdes sociais e esta situado em
certo tempo e espaco. Dessa forma, os efeitos de sentidos sdo constituidos historicamente, os
quais refletem a percepcdo do homem sobre 0 mundo e sua forma de pensar e agir de acordo
com determinada época. Assim, para a constru¢ao de sentidos do discurso, devemos considerar o
momento de producédo, circulacdo e recepgcao, o qual envolve a interagdo, a enunciacéo e a
pratica social, respectivamente.
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Uma das praticas sociais humanas mais emergente é a comunicacdo, com maior
particularidade, a midiatica, que possibilita uma promo¢ao massiva de discursos. Quando a midia,
mais especificamente a televisdo, comegou a ocupar espagco na vida dos individuos, a Igreja
pregava contra esses veiculos e os recebia como manifestacdes demoniacas. Com o passar do
tempo, a adesdo as midias popularizou-se e elas passaram a ocupar espago relevante nas
relacdes sociais e tornaram-se a maior forma de producao e circulacdo de discursos, o que implica
dizer que assumem o papel de produtora de cultura de massa.

Nao podemos negar que as midias ocupam um espaco significativo na vida do sujeito,
principalmente quando se trata do ambiente televisivo, pois, por ser tdo hibrido em sua
composicao, visa a produzir diversas formas para atrair a atencao do telespectador e criar uma
corrida por audiéncia de suas emissoras. Nesse sentido, os programas televisivos de maior
audiéncia tendem a propagar em maior campo suas ideologias; e, claro, aqueles que detém maior
poder ndao querem perder essa corrida. Um exemplo disso é a Igreja, instituicdo que outrora
abominava esse espago comunicativo, mas que passou a utilizar o ambiente televisivo e a
dominar maior nimero de horas dele.

A Igreja se vale, dentre outras maneiras, da esfera televisa para producédo e propagacao
de seus discursos, ou seja, passa a se apropriar de recursos midiaticos televisivos para promog¢ao
e disseminacdo de sua ideologia. Para a Igreja, a midia televisiva torna-se, portanto, um
mecanismo de atracdo e conquista de novos fiéis, a partir de uma (re)formulagdo do discurso
religioso que se apropria de estratégias discursivas mobilizadas na esfera midiatica, para
influenciar no comportamento do outro, a fim torna-lo coenunciador de seus discursos e leva-lo a
compactuar com suas ideologias.

Para isso, o discurso religioso se constroi com base na existéncia de um ser superior, Deus, e
de pessoas na terra que, de acordo com certas condi¢cdes, assumem o papel de representantes da
voz Absoluta. Nessa perspectiva, o discurso religioso é constituido a partir da voz de Deus, o que
permite que os discursos de tais representantes sejam concebidos como verdade, pois se valem de
um discurso constituinte, o discurso biblico, para sua producéo. Isso se deve ao fato de que “é de nado
reconhecer outra autoridade além da sua propria, de ndo admitir outros discursos acima deles”
(MAINGUENEAU 2008b, p. 37) que o discurso primeiro € o discurso das Sagradas Escrituras.

A partir dessas observagdes, propomos, neste artigo, apresentar uma andlise dos
mecanismos de linguagem utilizados pelos enunciadores bispo M. C. e o bispo E. M,
representantes de determinada doutrina crista, e evidenciar a constituicdo do ethos/ethé discursivo
mostrado pelo enunciador por meio de suas escolhas linguistico-discursivas em um trecho do
programa televisivo F.Q.E?, transmitido pela Record TV e exibido na madrugada de 31 de
dezembro de 2016 para 01 de janeiro de 2017. Para atingir o objetivo, este estudo tem como base
as reflexdes de MAINGUENEAU (1997, 2004, 2008a, 2008b, 2010, 2015) sobre discurso, ethos
discursivo e cenas da enunciacdo, além dos estudos de Orlandi (1987, 1999) O artigo esta
dividido em secbes: no primeiro momento, apresentamos reflexbes sobre a teoria que alicerca
nossa discussao; posteriormente, realizamos a analise, recuperando, brevemente, outros
discursos que complementam a corpora desse texto, seguida das consideragoes finais.

20 nome do programa e de seus apresentadores ndo serao evidenciados. Dessa forma, optamos por apresenta-
los por meio de abreviagdes.
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2 DISCURSO E A CONSTITUICAO DO ETHOS DISCURSIVO

Para compreensdo de enunciados, ndao basta apenas decodifica-los, é necessario “desvendar”’ os
discursos presentes e as ideologias que os permeiam. Para isso, é preciso mobilizar, ndo
necessariamente de forma consciente, a memoria discursiva; levar em consideracdo os sujeitos
envolvidos no processo de enunciagdo; o exato momento de producgéo, circulacdo e recepg¢ao do
enunciado, o qual, respectivamente, implica a interacdo, enunciacdo e pratica social; assim como
sua relagdo com outros discursos, visto que “o universo do discurso € atravessado por uma fissura
irredutivel: a cada momento, ele se apresenta como a interacdo multiforme do dizer e do ja dito”
(MAINGUENEAU, 2015, p. 149).

O discurso € uma pratica social, produzido por sujeitos que ocupam papéis sociais; esta
situado em um dado tempo e espacgo e seus efeitos de sentidos sao constituidos em um contexto
socio-histérico-cultural. Isso quer dizer que esse contexto tem uma funcao primordial no que tange
a construcdo de sentido, ja que atribui, de algum modo, condi¢cdes e caracteristicas a certos
papéis sociais e a relacao de poder entre eles. Logo, ele é construido por meio de acontecimentos
que também implicam o processo de mobilizacdo e movimentacdo de efeitos de sentido de
determinado discurso e sua relagado com o enunciado, como apresenta Orlandi (1999, p. 21),

No funcionamento da linguagem que pde em relagéo sujeitos e sentidos afetados
pela lingua e pela histéria, temos um complexo processo de constituicdo desses
sujeitos e producéo de sentidos e ndo meramente transmisséo de informagéo. Sao

processos de identificacdo, de argumentacéo, de subjetivacdo, de construcao da
realidade etc. [...] A linguagem serve para comunicar e para hd0 comunicar.

Esse vinculo entre a linguagem e o momento sécio-historico-cultural exprime, segundo a
autora, uma ilusdo de que o dito e o sentido sao originarios do proprio sujeito. Contudo, o que
temos é uma relagdo reciproca: no exato momento em que o sujeito produz o discurso, esse
discurso produz o sujeito. Com efeito, o dito e seus efeitos de sentido nédo pertencem ao sujeito,
haja vista que, para produzir efeitos de sentido, o discurso se vale de sentidos anteriores. Sendo
assim, o discurso esté situado em uma formacao discursiva que “néo define somente um universo
de sentido proprio, ela define igualmente seu modo de coexisténcia com outros discursos
(MAINGUENEAU, 2008b, p. 106, grifo do autor).

O interdiscurso, segundo o autor, pressupde a ideia de uma cadeia discursiva, ou seja,
consiste em um conjunto de discursos que estabelecem relacéo entre si, isto é “o discurso sé
adquire sentido no interior de um imenso interdiscurso. Para interpretar o0 menor enunciado, é
necessario relaciona-lo, conscientemente ou nao, a todos os tipos de outros enunciados sobre os
quais ele se apoia de multiplas maneiras” (MAINGUENEAU, 2015, p. 28).

Nesse sentido, um mesmo enunciado permite construcdes de sentido variadas de acordo
com O universo e o campo discursivo em que esta situado, assim como seu momento de
producdo, circulacdo e recepcgao. Entdo, para compreender um discurso, € preciso considerar que,
segundo Maingueneau (2004): i) o discurso € uma organizacado situada para além da frase; ii) o
discurso é orientado; iii) o discurso € uma forma de acéo; iv) o discurso é interativo; v) o discurso é
contextualizado; vi) o discurso € assumido por um sujeito; vii) o discurso é regido por normas; viii)
o discurso é considerado no bojo de um interdiscurso.

Em vista de apresentar os possiveis efeitos de sentido do discurso, € necessario, segundo
Maingueneau (2004), que ele seja contextualizado, ou seja, precisa ficar claro quem sdo os sujeitos
participantes do processo de enunciagdo, o exato momento enunciativo, assim como as condi¢cbes
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de producao e o género discursivo.

Os géneros discursivos correspondem as atividades sociais que, para serem bem-
sucedidos, precisam seguir regras fundamentas, como possuir uma finalidade reconhecida,
cumprir com o estatuto de parceiros legitimos e estar inserido em um lugar e momento legitimos
para sua producdo. Existe, pois, uma troca de interesse entre o enunciador e o coenunciatario
vinculada ao enunciado, pois 0 enunciador, sabendo do publico sobre o qual deseja agir, leva em
consideracao as necessidades e os interesses desse publico-alvo. O mesmo processo ocorre com
0 outro: ele busca enunciados que v&o ao encontro daquilo que deseja ouvir, ler.

Desse modo, as condicbes estabelecem uma relacdo de dependéncia com o suporte
material e a organizacao textual, a fim de ser satisfatério em sua producéo, o que possibilitara a
aproximacao do enunciado com o publico-alvo. Sendo assim, € necessario considerar a edificacdo
da cena enunciativa, a qual é constituida pela cenografia, cena englobante e a cena genérica. De
acordo com Maingueneau (2015, p. 118, grifo do autor),

Enunciar ndo é apenas ativar as normas de uma instituicdo de fala prévia: é
construir sobre essa base uma encenacao singular da enunciacdo: uma cenografia
(...) A nocdo de cenografia se apoia na ideia de que o enunciador, por meio da
enunciacéo, organiza a situacao a partir da qual pretende enunciar. Todo o discurso,
por seu proprio desenvolvimento, pretende, de fato, suscitar a adesdo dos
destinatérios instaurando a cenografia que o legitima. Esta é imposta logo de inicio,
mas deve ser legitimada por meio da prépria enunciagdo. Nao é simplesmente um
cenario; ela legitima um enunciado que, em troca, deve legitima-la, deve estabelecer
que essa cenografia da qual a fala vem é precisamente a cenografia requerida para
enunciar como convém num ou noutro género de discurso.

Ao refletir sobre o0 discurso, Maingueneau (2015) apresenta que se faz necessario levar em
consideracao a cenografia em que o produtor do enunciado esta inserido para que os sentidos sejam
compreendidos adequadamente, visto que a cenografia legitima o discurso e é por ele legitimada.

A nogdo de cenografia se apoia na ideia de que o enunciador, por meio da
enunciacao, organiza a situacdo a partir da qual pretende enunciar. Todo discurso, por

seu préprio desenvolvimento, pretende, de fato, suscitar a adesdo dos destinatarios
instaurando a cenografia que o legitima (MAINGUENEAU, 2015, p.123)

Segundo o autor, a cenografia é organizada por duas cenas enunciativas, a saber, a
englobante e a genérica. A primeira esta relacionada ao tipo de discurso e apresenta vinculo com as
relacbes temporais e espaciais a partir da condi¢cdo entre 0s sujeitos eu e fu em um aqui e agora. A
segunda concerne ao género em que o discurso esta incorporado e “funcionam como normas que
suscitam expectativas” (op. cit., p. 120), as quais estao associadas a finalidade do género de discurso.

De acordo com Maingueneau (2011), todo discurso é configurado em um corpo textual e o
enunciador desenha uma “imagem de si” na enunciagcdo que pode ser ou ndo a imagem que o
coenunciador construirda. O autor, ao revisitar os estudos da Retoérica de Aristételes, define essa
imagem como ethos discursivo (expresso por uma “voz”) e lhe atribui uma espécie de “carater”
(tracos psicologicos) e corporalidade (forma fisica, vestimenta).

A vocalidade na enunciacdo coloca a disposicdo do coenunciador componentes que
cooperam no processo de construcdo da “imagem” do enunciador, visto que essa “voz” manifesta
conhecimentos ao coenunciador por meio do modo de dizer e do modo de ser a partir de uma
transversalidade com as diversas formas de enunciar, revelando o posicionamento discursivo,
portanto ideoldgico, do enunciador. Ou seja, “0 enunciador deve legitimar seu dizer: em seu
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discurso, ele se atribui uma posicéo institucional e marca uma relacdo a um saber. No entanto, ele
nao se manifesta como um papel e um estatuto, ele se deixa apreender também como uma voz e
um corpo’ (CHARAUDEAU; MAINGUENEAU, 2008. p. 220, grifo do autor).

Maingueneau (2004, p.99) evidencia que o0 ethos implica uma incorporacdo sobre o outro
em vista de torna-lo coenunciador de certa enunciacido. Nas palavras do autor:
(i) a enunciagéo leva o coenunciador a conferir um ethos ao seu fiador, ela lhe da
corpo; (i) o coenunciador incorpora, assimila, desse modo, um conjunto de
esquemas que definem para um dado sujeito, pela maneira de controlar seu corpo,
de habita-lo, uma forma especifica de se inscrever no mundo; (iii) essas duas

primeiras incorporagdes permitem a constituicdo de um corpo, o da comunidade
imaginaria dos que comungam na adesao a um mesmo discurso.

O corpo ao qual se refere Maingueneau nao corresponde ao corpo fisico do sujeito, mas
trata-se de conferir ao enunciador uma forma subjetiva, ou seja, no exato momento enunciativo, o
coenunciador constr6i uma “personalidade”, uma “imagem”, um “carater” do enunciador, seja
positivo ou negativo. Nessa perspectiva, os valores sociais, culturais, éticos também séao
responsaveis para a constituicao ethos discursiva que, de algum modo, determina uma acao sobre
o outro com a finalidade de conduzi-lo a tomar por verdade aquilo que é dito; ao fazer isso, o
enunciador torna seu coenunciador fiador de seu discurso.

Vale salientar que o corpus desse estudo consiste em um programa televisivo transmitido
ao vivo pela Record TV. Nas categorias de géneros televisivos (talk-show, entrevista,
entretenimento, novelas), o F. Q. E é enquadrado na categoria “outros”. E certo que consiste em
um programa televisivo que se vale do discurso religioso em sua produgcdo, mas é preciso maior
estudo para afirmar ou nao se é possivel enquadra-lo como um programa televisivo religioso. Esse
trato nao sera feito neste estudo. O foco aqui € analisar um trecho de um programa televisivo que
conduz, a partir da autoridade fornecida ao enunciador pela voz de Deus, o tema suicidio.

3 ANALISES DE RECORTES DISCURSIVOS E A CONSTITUICAO DO ETHOS
DISCURSIVO

As igrejas estdo, cada vez mais, ocupando espaco na programacao televisa brasileira.
Esse crescimento pode ser visualizado na pesquisa da ANCINE (Agéncia Nacional do Cinema), a
qual apresenta que mais de 21% do tempo da TV aberta é destinado aos programas de teor
religioso. Os templos religiosos sdo proprietarios de canais ou alugam horéarios para exibicdo de
seus programas, a fim de participar da competicdo de atingir maior audiéncia. A priori, conseguir
maior nimero de telespectadores pode levar ao aumento do nimero de fiéis e contribuintes da
Igreja. Esses programas s&o apresentados por sujeitos que ocupam o papel social de
representante de determinada Igreja, ou seja, um representante da fé.

Para construir persuasdo em seus discursos, esse represente se vale da voz de Deus para
legitimar seus enunciados e sua autoridade perante o outro. Isso quer dizer que ele se coloca como 0
sujeito que transmite a palavra divina, mas, ao apresentar a voz de Deus, 0 sujeito faz interpretacdes
de um enunciado que n&o lhe pertence e 0 apresenta segundo suas convicgdes e ideologias.

Nas palavras de Orlandi (1987, p. 228),

Ai esta uma diferenga fundamental entre o discurso religioso e os outros: nos
outros discursos a que nos referimos, esses lugares sao disputados e a retérica é
uma retérica de apropriacdo. O sujeito se transforma naquele do qual ele ocupa o
lugar (...). No entanto, isso ndo se da no caso do discurso religioso. O
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representante, ou seja, aquele que fala do lugar de Deus transmite suas palavras.
O representa legitimamente, mas ndo se confunde com ele, ndo é Deus. E dai
deriva a “ilusdo” como condicdo necessaria desse tipo de discurso: 0 como se
fosse sem nunca ser.

Isso quer dizer que a participacao entre Deus e fiel ndo é real, tendo em vista que um esta
no plano espiritual, e o outro, no plano real, o0 que compromete a interacdo entre eles e, por isso,
necessita de um representante legitimado a partir do processo ritualistico que transforma certo ser,
que ocupa diversos papéis sociais e se constitui como sujeito discursivo de acordo com dada
conjuntura, no sujeito discursivo que enuncia em nome do divino, o representante de Deus. Isso nos
conduz a entender a “ilusao” como o efeito da percepcédo do sujeito fiel sobre a relagdo estabelecida
com Deus, por meio da mediacao do sujeito que representa a voz do Senhor. Dessa forma,

O paradoxo constitutivo do funcionamento de tais discursos € que esse Absoluto a
partir do qual se autoriza é supostamente exterior ao discurso, para que possa lhe
conferir sua autoridade, mas deve ser construido por esse mesmo discurso para
poder funda-lo (MAINGUENEAU, 2008b, p. 39).

Essa impossibilidade de contato acaba por fortalecer a autoridade do discurso religioso e
transmitir credibilidade, pois traz como promessa uma vida p6s-morte ao lado do Senhor, desde
que o sujeito siga as orientacées de Deus proferidas por seu representante. Essas orientacoes
sdo apresentadas ao fiel como uma espécie de regras de como viver bem, viver para Deus e
evitar cometer pecados. Logo, para incorporar a voz de Deus no discurso, 0 enunciador precisa
recuperar os dizeres biblicos.

E importante salientar que a Record TV, locutora de nosso corpus, pertence, atualmente, a
E. M., fundador de um templo cristdo. A maioria dos programas transmitidos nessa rede séo
voltados a tematica religiosa, inclusive novelas e filmes.

O programa selecionado para anélise é transmitido na madrugada, no periodo de 1h15 as
2h00, de segunda a sexta. Os apresentadores séo revezados, mas todos séo pastores ou bispos
da igreja. A exibicdo em analise foi apresentada pelo bispo M. C. (enunciador 1) com participacao
ao vivo por Skype do bispo E. M. (enunciador 2), exibido na madrugada de 31 de dezembro de
2016 e 01 de janeiro de 2017.

O programa é nomeado F.Q.E: especial, o que contribui para a argumentacdo do discurso,
visto que nao se trata de qualquer programa, mas de um programa “especial”’ ja que ocorre em um
momento comemorativo, a passagem de ano.

No programa em analise, 0 enunciador propde trabalhar com um tema que remete ao
pecado, a saber, o suicidio. Embora haja divergéncia em relacdo a condenacgao ou nao do sujeito
que cometeu tal ato, o suicidio ainda é considerado pecado pela religido crista. Para se basear
nessa ideia, precisamos recorrer a memoria discursiva e recuperar os interdiscursos mobilizados
para a producdo de determinado discurso. Nesse caso, 0 enunciador recorre aos dez
mandamentos de Deus, mais especificamente ao quinto: ndo mataras, o que inclui o aborto, a
eutanasia, o homicidio e o suicidio, pois, segundo as Sagradas Escrituras, que consistem em
discursos constituintes, em Samuel 2, versiculo 6: “O SENHOR é quem tira a vida e a da; faz
descer ao Sheol, a sepultura, e da morte resgata”. Ou seja, 0 homem, segundo essa citagdo, tem
o direito de matar alguém e nem de tirar a propria vida, pois ela pertence a Deus.

®F.Q.E: Especial. Exibido na madrugada de 31 de dezembro de 2016 e 01 de janeiro de 2017. Disponivel em: <
https://www.youtube.com/watch?v=dBZaThjzX60>.
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Vale lembrar que, segundo Maingueneau (2008b, p. 43), entrelagcado ao discurso religioso,
ha presenca de diversos posicionamentos (tendéncia, doutrinas, escolas, teorias, partidos), os
quais conjecturam conflitos permanentes.

Esses posicionamentos sdo eles proprios inseparaveis de grupos que os elaboram
e os fazem circular, gerindo-os. A partir do momento em que se trata de discursos-
limite, que sdo além disso. Discursos maximamente “autorizados”, ndo é ao
conjunto dos membros da sociedade que cabe avaliar, produzir ou gerir os textos
constituintes, mas a comunidades restritas. E nesses grupos que se mantém uma
memoéria e que os enunciados podem ser avaliados em relagdo as normas,

partiilhadas pelos membros da comunidade associada a esse ou aquele
posicionamento. (MAINGUENEAU, 2008b, p. 45).

Assim, vale ressaltar que a tematica abordada suscita varias vozes, tendo em vista que, ao
falar de suicidio, outras formacdes discursivas sao mobilizadas, a saber: i) Politicas Publicas, que
visam tratar as prevencbdes ao suicidio; ii) Discurso Médico, que apresenta o suicidio como
consequéncia de algumas doencas, como a depressao, assim como evidencia outras vertentes
para se pensar a questdo da deliberacdo do sujeito para o ato de suicidio, como ocorre com a
eutanasia; iii) Questdo midiatica, em que o assunto é, de alguma forma, apresentado. Com as
novas tecnologias, encontramos diversos casos de cartas de pessoas que relatam motivos que
conduziram ao suicidio; iv) Doutrina sociologica: o suicidio esta ligado a acontecimentos externos
ao sujeito, o qual é determinado socialmente; v) Discurso Cristdo, em que se apresenta o desejo
de suicidio como algo presente na alma do sujeito e ndo tem relacbes com questdes como
doencas do corpo, relacbes entre os sujeitos etc., como veremos no decorrer do texto; entre
outras formacgdes discursivas.

As dicotomias entre os posicionamentos concebem-se a partir de certa complexidade ao
considerar os diversos olhares sobre o concepcéao de suicidio e suas modificagcdes no decorrer da
histéria de acordo com a pluralidade de formagdes discursivas. Essa diversidade discursiva é
manipulada para a formagao de outros discursos, a fim de atender a certo propésito enunciativo,
como ocorre com o discurso religioso.

O paradoxo, que é apenas aparente, € que falar em nome de Deus ou em nome
da Ciéncia e se dirigir ao conjunto dos humanos, é preciso na realidade se dirigir a
uma comunidade reduzida. Os enunciados cujo alcance é global emergem de
maneira essencialmente local: os produtores desses textos se pbéem de acordo
com as normas internas de um grupo, ndo diretamente com uma doxa
universalmente partilhada. Os lugares institucionais de onde emergem os textos

ndo se ocultam por tras de sua producéo, eles a moldam através da maneira de
viver. (MAINGUENEAU, 2008b, p. 45).

Nesse sentido, o corpus em analise cria uma ruptura no discurso cristdo do
pentecostalismo classico, no qual o foco é a alma e os valores espirituais, e enquadra-se no
neopentecostalismo, propondo-se a falar sobre espiritos malignos, batalhas espirituais, exorcismo,
ou seja, questdes voltadas ao sofrimento do corpo e ao profano. Porém, essa cllera nao esta
relacionada aos acontecimentos externos ao sujeito, mas € justificado pelo sofrimento da alma,
pela n&o aproximagcdo com Deus, como veremos nos enunciados dos representantes da igreja,
em analise, ao tratar do desejo de suicidio.
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3.1 AS ESTRATEGIAS DE SEDUCAO

Para iniciar o programa F.Q.E.: especial, o bispo M. C., enquanto cumprimenta seu publico,
caminha em direcdo a camera, como se estivesse estabelecendo maior aproximagdo com o
telespectador. E inicia:

(1) Uma boa noite. O tema hoje do F. Q. E é VOCE. (2) A partir de agora,

queremos atender aqueles que estao desesperados e pensando no suicidio. (3)

Por que vocé pensa assim: se o ano inteiro de 2016 0 meu problema néao foi

resolvido, ndo sera agora em 2017. (4) Vocé que tem um desejo de suicidio, vocé

que ja tentou suicidio, ligue agora. (5) O numero esta na tua tela. (6) Nés estamos

aqui em um plantéo para ajudar vocé. (7) E mais no final do programa nés vamos

fazer uma oragdo que vai mudar a sua vida, MUDAR, mas mudar de uma vez por

todas. (8) N6s vamos agora direto com o bispo Macedo ao vivo, por Skype. (9)

Bispo, boa noite, Deus abencoe.

A fala de M. C. é elaborada em primeira pessoa do plural, como é perceptivel nos recursos
linguisticos “n6s”, “queremos”, “estamos”, “vamos”. Contudo, esse “nds” ndo inclui o outro para
quem o discurso é proferido. Na verdade, essa marca linguistica faz uma separacéo entre 0o eue o
tu. Esse “eu” coletivo se refere a igreja e sua representacdo (Deus, representantes, religido) e
evocar o bispo consiste em um argumento de autoridade para producéo de seus discursos. O fu é
marcado na enunciagdo com o pronome “vocé” que, acompanhado do gestual em que o
enunciador aponta para a camera, simboliza um apontar para o sujeito que estd assistindo.
Posteriormente, 0 enunciador especifica que aquele discurso ndo é para qualquer sujeito, mas
para “aqueles que estao desesperados e pensando no suicidio”.

Ao pronunciar “a partir de agora, queremos atender aqueles que estao desesperados e
pensando no suicidio”, relacionando com o nome do programa F. Q. E, o uso do verbo “atender”
apresenta polissemia: de um lado, “atender” na ideia de receber uma ligacdo, como é comprovado
em “ligue agora. O numero esté na tua tela”; por outro, como forma de prestar auxilio: “n6s estamos
aqui em um plantdo para ajudar vocé”. Esses enunciados consistem em estratégias argumentativas
para atrair a atencdo de seu publico e, ainda, chamar a atencdo daquele que ndo se encontra nessa
situacdo, mas tem curiosidade em relacdo ao tema e aos “desabafos” dos sujeitos que se
enquadram no cenario criado: quem pensa em cometer suicidio € os que ja tentaram.

Vale ressaltar que o enunciado (2) apresenta uma ambiguidade, a saber, de restricdo e
inclusdo. Mesmo especificando seu publico, como se o programa néo fosse para qualquer pessoa,
mas para 0s que “tém desejo de suicidio”, ao mesmo tempo inclui qualquer pessoa, nao
necessariamente seguidores dessa doutrina. Nesse mesmo enunciado, temos certo rompimento
da formacédo discursiva de temas considerados fabu pela sociedade, ja& que se propde a falar
sobre o assunto. Essa tentativa de romper com o fabu social cria uma imagem de um sujeito
representante de uma Igreja que se propde a discutir questdes sociais que ainda ndo séo tratadas
como naturalizadas, 0 que se relaciona a finalidade de se revelar como um sujeito a frente de seu
tempo. Ao dizer que “nds estamos aqui para ajudar vocé” e “n6s vamos fazer uma oragao que vai
mudar a sua vida”, mostra-se um ethos de um enunciador que possui poder, uma imagem
discursiva de portador da verdade e, ao mesmo tempo, implica mostrar que essa doutrina crista é
a Igreja da verdade, visto que 0 “n6s” remete tanto ao local de culto dos representantes, enquanto
instituicdo, quanto aos enunciadores que representam a Igreja.

Para legitimar essa imagem e construir persuas&o no discurso, o representante vale-se da
voz de Deus que, segundo a doutrina cristd, ndo deve ser questionada. Valendo-se dessa
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autoridade, o enunciador descreve 0 sujeito alvo no enunciado (2) e faz uso do imperativo e da
modalidade gestual para ordenar que o outro entre em contato com o apresentador, como ocorre
nos enunciados (4) e (5).

No enunciado (3), o enunciador cria uma breve narrativa que supbe ser 0 pensamento do
sujeito alvo, no qual apresenta uma justificativa para se submeter ao suicidio: “porque vocé pensa
assim: se o ano inteiro de 2016 o meu problema né&o foi resolvido, ndo serd agora em 2017”. A
argumentacdo é marcada na escolha lexical da conjuncédo explicativa “porque”, pressupondo a
pergunta “por que vocé pensa no suicidio ou por que tentou o suicidio?”. O uso da marcacédo da
pessoa para quem o enunciado é dirigido — “vocé” — e a conjugacao do verbo “pensar”’ no presente do
indicativo sugerem que esse sujeito alvo, no instante em que esté assistindo a programacao, esteja
pensando nos problemas enfrentados no ano de 2016. Essas escolhas propdéem mostrar um ethos de
um enunciador que esta certo dos pensamentos de seu publico alvo, uma imagem de um sujeito que
reconhece as dificuldades do outro. Tais estratégias linguistico-discursivas tém por finalidade
conduzir o outro a permanecer diante do programa televiso em busca de uma promessa de cura.

No enunciado (7), o apresentador acrescenta que, além de estarem de plantao para ajudar o
telespectador, no final do programa, sera feita uma oracdo que mudara a vida daquele que esta
assistindo. Para induzir o outro a dar credibilidade a seu discurso, o enunciador faz uso da repeticao
do termo “mudar” acrescido do aumento do tom de voz.

Essa mudanca na vida do outro, que serd conduzida pela oragdo, ndao € um qualquer
mudar, “mas mudar de uma vez por todas”. O uso da conjuncao “mas” apresenta valor aditivo, e
pressupbe que existem promessas (de outras religides, programas) de mudangas na vida do
sujeito que nao foram efetivas, porém a proposta pelo programa sera verdadeira.

A primeira parte da fala do bispo M. C. dura cerca de 43 segundos, o turno enunciativo é
transferido para outro enunciador, também representante da igreja, o bispo E. M. Para realizacédo da
transferéncia, M. C. comunica ao telespectador que outro sujeito ira enunciar: “Nés vamos agora
direto com o bispo Macedo ao vivo, por Skype”.

A expressao (9), “Deus abencoe”, pode estabelecer um reconhecimento dos enunciadores
de que estdo em instancias diferentes em relagdo a Deus: enquanto este estad no sublime, o outro
estd no mundo mortal. Esse reconhecimento também consiste em uma estratégia persuasiva, pois
0s enunciadores mostram que concebem Deus como Absoluto, conduzindo o outro a confiar e a
nao questionar seus discursos.

3.2 A “VOZ” DO ENUNCIADOR E A CONSTITUIGAO DO ETHOS
DISCURSIVO

Entra em cena o enunciador bispo E. M.:

(1) Boa noite, M. Boa noite pessoal que esta nos assistindo. (2) Deus abencoe a
todos vocés que estdo participando dessa programacéo. (3) Eu gostaria de tentar
ajudar aqueles que estdo, nesse momento, buscando alguma coisa pra ouvir. (4)
Para atenuar pelo menos as suas dores. (5) As dores é:: interiores... que sdo as
piores. (6) As pessoas... que:: estdo... vivendo...a depressdo vinte e quatro horas
por dia... (7) E para vocé ter uma ideia...o:: m. (8) é::: a depresséo é algo... tao
cruel... tgo nocivo... to letal... que... ela... as pessoas, as vezes... elas... vivem...
numa situagcdo em que aparentemente esta tudo bem para ela... (9) o problema
néo é... do lado de fora que elas tem o0 mal...(10) ndo & um problema fisico... se
ndo elas poderiam buscar um... profissional para ajuda-las...(11) o problema é
dentro delas... (12) trata-se daquele vazio... daquela auséncia... de algo... (13) é
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necessario dentro dela...entdo a depressdo... (14) eu gostaria de falar com as
pessoas... que as depressdo nado é uma fatalidade, nem mesmo uma
condenacéo... (15) muita gente... muita gente eu diria... muita mas muita gente é
depressiva (falha na comunicagao).

E importante confrontar o enunciado (9) “Bispo, boa noite, Deus abencoe”, do enunciador
M. C., e o enunciado (1) “Boa noite, M.”, do enunciador E. M. Mesmo que os dois sujeitos ocupem
0 papel social de bispo, existe uma diferenca em relagcdo a autoridade entre eles: enquanto o
primeiro se dirige ao outro marcando o seu papel social “bispo”, 0 segundo trata o representante
M. C. pelo primeiro nome. Isso evidencia uma relacédo de hierarquizacéo entre eles, jad que E. M. é
fundador e lider da igreja que ambos representam.

No enunciado (3), o enunciador se coloca como um sujeito que pretende, de algum modo,
confortar o outro por meio de palavras. Aqui, a ideia de o telespectador falar e o representante
religioso ouvir é invertida, pois, nesse caso, € pressuposto que quem esta assistindo ao programa
busca ouvir. Nesse trecho, ao utilizar o verbo “tentar”, o enunciador mostra uma imagem de um
sujeito que nado tem firmeza que seu discurso confortara o outro. Ao mesmo tempo, pode conduzir
a constituicdo de uma “imagem” de um enunciador que busca, de alguma forma, ajudar o préximo
€ amenizar suas dores, como apresenta no enunciado (4), ao utilizar o verbo “atenuar”.

Porém, essas nao sao dores fisicas, sdo “dores interiores”, no espirito, que, para o
enunciador, “sdo a piores”. Para criar o cenario que conduz o sujeito ao suicidio, o enunciador se
vale de termos que carregam carga semaéantica negativa: “dores”, “depressédo”, “cruel”’, “nocivo”,

“letal”, “mal”, “problema”, “vazio”, “auséncia”. Nos enunciados (9) e (10), o enunciador refor¢ca que
a depressao nao € um problema que esta “do lado de fora”, mas é algo interior.

Ao trazer o termo “depressdo”, o enunciador traz a formacdo discursiva do campo da
Psicologia e Psiquiatria a0 mencionar que “ndo € um problema fisico... se ndo elas poderiam
buscar um... profissional para ajuda-las...”, mas, para relacionar com o Absoluto, o representante
diz que a depressdo nao se trata de algo que pode ser resolvido com a ajuda do homem, pois
envolve o espirito. Ao fazer tal afirmacdo, o enunciador deslegitima a medicina e suas vertentes e,
a partir da autoridade que lhe é fornecida pela cenografia que o insere como sagrado, ratifica a
imagem dos representantes da Igreja, isto €, a de portador da verdade.

No enunciado (14), o enunciador recupera o telespectador como seu coenunciador ao
enunciar “eu gostaria de falar com as pessoas”, e posteriormente diz que a depresséo “ndo € uma
fatalidade, nem mesmo uma condenacado”. Ao usar o termo “fatalidade”, apresenta que nao se
trata de algo que vem do acaso e néo pode ser resolvido; e ao dizer que nao é “condenacéao”,
recupera as palavras das Sagradas Escrituras, pelas quais somente é condenado aquele que nao
se arrepende de seus pecados e ndo acredita no perdao Divino. Nesse sentido, é gerado um
contraste entre a ideia de culpa, pecado, remorso em relacao a Salvagao.

Posteriormente, no enunciado (15), o representante afirma e intensifica, com o uso do termo
“muito”, que a depressao ndo € um problema particular, que envolve poucos sujeitos. Mas, que
varias pessoas estdo com problemas espirituais e precisam da ajuda de Deus, a qual € mediada
por seus representantes, neste caso, pelos bispos presentes na programacao. Apds esse
enunciado, a comunicacéo de E. M. sofre interferéncias, pois, como mencionado anteriormente, a
presenca dele é ao vivo via Skype. E interessante destacar que, mesmo com a falha no sistema,
tanto no audio quanto na imagem, que impossibilita o telespectador de entender o que esta sendo
dito, o programa permanece com foco em E. M. até a conexao voltar a funcionar. A falha ocorre por
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cerca de aproximadamente trés minutos. Essa espera pode estar relacionada ao fato de o
enunciador ser E. M., um bispo reconhecido como representante da voz Divina, o que pode prender
a atencédo do outro. Desse modo, o representante pode assegurar a audiéncia, possibilitando maior
prestigio ao programa, a igreja e, consequentemente, atrair mais fiéis.

No momento em que a fala é retomada, sem falhas, o representante E. M. prossegue:

(16) A sua ministracdo de libertacdo... (17) vocé coloca essas pessoas no ar para
dizer o que aconteceu do outro lado...(18) faca esse teste...(19) se Deus existe
tem que acontecer uma resposta...(20) porque nés ndo estamos brincando de
religido... (21) nés ndo estamos aqui filosofando... (22) nés estamos falando aqui
de um DEUS VIVO... (23) entdo a palavra dele... (24) conforme disse Jesus... (25)
se a palavra Dele resolve, se a palavra que sai da boca dele resolve...(26) entdo
alimenta a alma, entdo tem que acontecer um retorno imediato o M... (27) logo
apés a sua ministracédo de libertacéo... (28) e colocar essas pessoas no ar.

Nesse momento, o enunciador E. M., ao fazer uso do pronome possessivo “sua”, entrega
certa responsabilidade para ao enunciador M. C. de, a partir de seu discurso, curar o
telespectador da depressao; e, ainda, colocar o caso no ar para provar que a ministracao feita
realmente foi bem-sucedida. Ou seja, para evidenciar se, a partir da estratégia discursiva do
enunciador, o pathos® pretendido de despertar confianca, esperanca, foi o pathos constituido, o
que implica na construcao de credibilidade ao que é dito.

Para despertar a afetividade de confianca do outro, o enunciador faz uso de uma
conjuncéao subordinativa “se”, 0 que evidencia a condi¢cao da existéncia de Deus, a prova de que
ele existe esta na recuperacao do outro. Essa &€ uma estratégia do enunciador para impulsionar o
despertar da afetividade do outro a partir da crenca. Desse modo, 0 enunciador mostra uma
imagem de um sujeito que se apropria da verdade, tendo em vista que a autoridade de questionar
a existéncia de Deus é legitimada pelo papel social que o enunciador ocupa: representante
consagrado. Para reforcar essa imagem, o enunciador afirmar que eles, representantes de certo
templo cristdo, ndo estao “brincando de religido”, o que pressupde que outros programas, outras
Igrejas ndo sao recebidas por eles como sérias em seus atos.

Esse processo faz recuperar e estabelecer um elo na cadeia discursiva e recuperar na
memdéria os conflitos religiosos travados ao longo da histéria, o que implicou no crescimento de
igrejas diversificas na sociedade contemporéanea (Catdlica, Igreja Universal do Reino de Deus,
Testemunho de Jeova, Igreja das Gracgas, Igreja Mundial do Poder de Deus, Congregacao Crista
etc.). Desse modo, o enunciador “ataca” outras religibes e apresenta a doutrina que segue como
instituicao Unica para representar Deus.

No enunciado (21), o enunciador apresenta que também nao estao “filosofando”, ou seja,
nao se valem de argumentos racionais para questionar a vida, a morte, por exemplo, mas que
estdo falando de um “Deus vivo”. Isso retoma a ideia de interdiscursos do campo da filosofia em
que se questionam as crencas religiosas e, por sua vez, a existéncia de um ser supremo, como
fez o filésofo aleméao Friedrich Nietzsche (2008, p. 100, grifos do autor)

A mentira sagrada assim inventou Deus que pune e recompensa, que aprova, e
todos os detalhes, o livro de leis do sacerdote e que os envia, exatamente, como

seus porta-vozes e procuradores no mundo [...] o conceito de “Deus” constitui uma
rendncia & vida, uma critica, um desprezo mesmo em relagéo a vida... — A verdade

* Consiste na afetividade que o enunciador deseja despertar, mas que pode ou néo corresponder com o efeito
produzido. Ver CHARAUDEAU, P. A Patemizagéo na Televisdo como Estratégia de Autenticidade. In: MENDES,
Emilia & MACHADO, Ida Lucia. (Org.) As Emogdes no Discurso. Campinas: Mercado das Letras, 2007.
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é transformada pelo pensamento em mentira sacerdotal, o impulso para a
verdade, em estudo do que estéa escrito, tendo em vista fornar-se tedlogo.

Vale ressaltar que essa expressdo também recupera na memoria o sentido depreciativo
atribuido ao termo “filosofando” em contexto informal, o qual consiste em n&o dizer algo importante.

Sendo assim, o enunciador, para estabelecer credibilidade em seu discurso, posteriormente,
vale-se da voz de Deus - “entdo a palavra dele’ - e traz Jesus como citacdo para reforcar que
aquele enunciado ndo pertence ao proprio sujeito, mas foi proferido pelo ser divino - “conforme
disse Jesus”. E afirma que a ministracdo que sera feita no final do programa é mediada pelo
Absoluto, ela deve acalmar o telespectador e ausentar 0 seu desejo de suicidio, ja que a palavra de
Deus é o0 que “alimenta a alma”. E o0 desejo de suicidio e a depressao devem ser eliminados
durante a oracdo, pois € isso que provara a existéncia de Deus. Para provar a tal “libertacdo”, o
telespectador devera entrar em contato com o programa e dar seu testemunho, o que reafirmara a
autoridade do discurso proferido e evidenciara as emocoes despertadas no coenunciador.

O ethos discursivo de um enunciador que assume o papel de mediador da voz de Deus se
constitui a partir das escolhas lexicais que, por sua vez, apontam sua formacado discursiva
religiosa: “palavra”, “Deus”, “alma”, “libertacao” “Jesus”, “religido” etc. Essa imagem é reforgada,
também, pela construcdo da depressdao como doenca da alma e pela afirmacao de que somente a
palavra de Deus é capaz de libertar.

Vale observar que, no enunciado (2), ha sempre a inclusao do “n6s” para se referir aos
representantes de Deus pertencentes a religido do enunciador. Essa inclusdo propde a
constituicdo de um ethos coletivo, em que se apresenta a imagem de um enunciador que nao
acredita na filosofia, na medicina e em outras religibes, mas que a sua ministracdao possibilita a
libertacdo do outro, ou seja, permite maior proximidade com Deus. Dessa forma, o ethos
constituido & de um enunciador que tem o poder em suas maos, que é invulneravel e detentor da
verdade. Isso é confirmado no enunciado que encerra a transmissdo do programa, em que M. C.
enuncia: “Deus vai mudar a sua historia... ta bom?! aqui no templo C. G.... como também Vocé
pode procurar uma U. mais préxima da sua casa Deus abengoe a todos’. Esse enunciado ratifica
a imagem da Igreja e de seus representantes como detentores da verdade, os quais ndo devem
ser questionados, pois possuem autoridade suprema, legitimada pela voz do Absoluto.

4 CONSIDERAGOES FINAIS

No decorrer do artigo, realizamos algumas reflexdes sobre a constituicdo do ethos/ethé discursivo
a partir das estratégias discursivas utilizadas pelos enunciadores, a fim de fazerem valer seus
discursos. Para isso, selecionamos um programa televisivo em que os apresentadores sao
representantes da Igreja U.; esse papel ja permite autoridade ao enunciar a partir da voz de Deus.

Constatamos que os discursos dos enunciadores M. C. e E. M. conduzem o outro a acreditar
que o seu desejo e a sua tentativa de suicidio sdo guiados por espiritos malignos que o rodeiam, em
vista de convencer que a depressao, um dos fatores que leva ao suicidio, consiste em um problema
que nao esta no mundo mortal, pois corresponde a algo espiritual, que envolve a alma, portanto, sé
sera resolvido por Deus.

O proprio nome do programa sugere criar um espago em que o outro pode encontrar certo
refugio, um ambiente construido para o desabafo, para ser ouvido, e ndo ser julgado. Esse efeito
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de sentido é reforcado nos enunciados iniciais do enunciador ao se colocar disposto a ouvir € ao
afirmar que existe uma equipe plantonista para ajudar os que sao vitimas do desejo de suicidio.

Para atrair a atencdo de seu publico, conquistar maior audiéncia e mais fiéis, os
enunciadores, representantes da Igreja, do programa F. Q. E., abordam teméticas cotidianas e
assuntos considerados polémicos. Em vista do momento de produg&o do programa, ano novo, optar
por tratar do tema suicidio recupera a ideia culturalmente construida de um momento para refletir
sobre 0 ano anterior e realizar projecées para o futuro. Nessa perspectiva, o programa, ao se
apropriar dessa tematica, visa a conquista de adeséo de mais fiéis e ao fortalecimento da crenga nos
moldes da igreja em questdo. Os enunciadores valem-se de estratégias discursivas que pretendem
conquistar a confianga do outro, concebendo, portanto, os discursos produzidos como verdade.

N&o podemos esquecer que existe uma voz Absoluta que sustenta a autoridade dos
representantes; sendo assim, 0os enunciadores precisam recorrer a essa voz a fim de promover
credibilidade em seus discursos.

As ideologias dominantes modelam o modo de pensar e agir do outro. Para isso, o
enunciador apropria-se de estratégias discursivas que, de algum modo, criam uma aproximagao
entre o que é dito e as necessidades do outro. Como vimos, os enunciadores M. C. e E. M. criam
um cenario que envolve o outro a acreditar que sua depressao e seu desejo de suicidio ndo estéao
relacionados a fatores de violéncia fisica, psicolégica, mas estdo diretamente conectados ao
estado da alma, do espirito; e conduzem o outro a acreditar que sua cura nao esta no mundo
mortal, que ndo serdo tratamentos com remédios, terapias, acompanhamentos psicolégicos que
resolverdo a situacéo depressiva em que o sujeito se encontra. Os enunciadores buscam apoio na
voz Suprema para reforcar que a cura esta nas palavras de Deus, e que por isso 0 sujeito sera
curado ap6s a oracgao realizada no final do programa.

Para atrair a atengcdo do coenunciador, os enunciadores fazem a promessa de contribuir
para mudar a vida desse sujeito; e para prendé-lo até o final do programa, é proposta a oracéo
que conduzird tal transformacao. Além disso, o enunciador M. C. propde um desafio de rasgar a
biblia se o desejo do outro de suicidio ndo for anulado. Essa é uma estratégia argumentativa de
coercao sobre o0 outro, pois 0 ato de rasgar a biblia consiste na anulagdo da voz Divina, portanto,
na negacao da existéncia de Deus. Isso leva o fiel a construir uma imagem de um pastor/bispo
que acredita nas palavras de Deus, que cré na transformacdo do sujeito a partir das palavras
proferidas em seu programa, de um representante de Deus que guiara o outro a calmaria da alma
e a busca pela plenitude da vida.

O discurso religioso utiliza estratégias linguistico-discursivas utilizadas na producéo de
seus discursos para capturar e emergir autoridade e atrair a atencao do telespectador, a fim de
torna-lo coenunciador de seus enunciados. Para que isso seja possivel, o enunciador visa a
mostrar um ethos discursivo convincente, de quem possui a verdade e o poder da cura, valendo-
se da voz de Deus para despertar o pathos de confiabilidade em seu coenunciador.

Entre as inumeras formas de mediagcdo, os programas televisivos acabam por assumir
espaco relevante no que se refere a influéncia no comportamento, no modo de pensar e agir, de
seu publico, e, de algum modo, interfere no processo de construcdo da identidade social e
individual do sujeito. Para tanto, os programas televisivos, via de regra, sdo construidos com base
em tematicas sociais -como 0s programas jornalisticos-, assuntos que (re)criam um imaginario
idealizado que propbe uma fuga da proépria realidade —as novelas, por exemplo-, e aqueles que
apresentam uma promessa de cura espiritual, resolugdo de problemas, melhoria das condi¢des de
vida em que o sujeito se encontra —€ o caso de programas com teor religioso-.
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Os programas voltados a salvacao e a cura espiritual enquadram-se no mundo midiatico
e valem-se de seus recursos e discursos para criar maior possibilidade de fazer parte do
cotidiano do sujeito.
No que concerne ao espago, a midia televisual pode criar a ilusdo do contato entre
a instdncia de enunciacdo e instancia de recepcdo — na apresentacdo pela
imagem de uma situacédo face a face entre essas duas insténcias (a posicdo do
apresentador do telejornal, diante da cdmera, logo, diante do telespectador, simula
o face a face da situacdo de interlocucdo). Tal como o radio, a televisdo pode
recorrer a estratégia de interatividade (telefone, e-mail, sondagens imediatas etc.),
mas sabe-se que essas, na realidade, produzem apenas simulacro de contato,
pois 0 receptor interveniente é imediatamente “fagocitado” pela encenacdo
midiatica (CHARAUDEAU, 2015, p. 111).

Nesse movimento, é realizado um recorte do real, uma construcdo de “acontecimento”
imagético que o sujeito pode confundir com a realidade propriamente dita no jogo simbdlico de
significagbes no enlagamento entre o verbal e ndo-verbal. E nesse viés que assumimos os
programas televisivos de cunho religioso como ambiente de construcéo de efeitos de sentido e de
verdade que mobiliza a memoria discursiva e social no que tange o comportamento do outro em
relacdo aos mandamentos da igreja.

Com efeito, os programas embasados na palavra de Deus criam um imaginario de que o ser
humano precisa se libertar das amarras sociais que o inserem em determinado grupo, para
construir uma identidade singular guiada por Deus. Esse processo de subjetivagdo impde um efeito
de verdade paradoxal, pois, ao deixar a vida mundana e construir uma identidade individual que
segue um caminho em Cristo, esse sujeito discursivo passa a querer-fazer parte de um grupo
social que consiste em um fragmento do real recortado a partir da viséo do representante da igreja.
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